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2025年省级农业高质量发展专项资金（农产品公共品牌创建）实施方案（指南）

习近平总书记强调：“吉林要以发展现代化大农业为主攻方向。统筹发展科技农业、绿色农业、质量农业、品牌农业。”以提质增效为目标，内强品质、外塑品牌，立足资源禀赋，坚持市场导向，提升产品品质，完善制度体系，创新营销手段，集中打造一批叫得响、立得住、走得出的吉林省农产品区域公用品牌，进一步增强品牌的引领和带动作用，推动农业提质增效。
一、绩效目标

充分利用各类展会，积极展示吉林品牌农业的特色与优势，让吉林优质农产品在各大平台高频亮相，大幅提高品牌曝光度。通过品牌推介、展示展销、现场品尝体验等多元形式，全方位展示吉林品牌农业的独特魅力，使吉林品牌农业深入人心，有效提升品牌知名度。借助主流电商平台，通过推流、直播、制造话题热度等手段，开展流量经济营销活动，拉近吉林品牌农业与消费者的距离，增强用户粘性，培育消费者对吉林品牌农业的忠诚度。充分发挥央视、新华网、龙嘉机场等主流媒体的收视优势、人群优势和传播优势投放广告，精准覆盖多元受众，实现品牌信息高频触达与深度记忆。
二、支持内容
一是制定品牌规范，进一步制定和完善品牌规范，为品牌管理和运营提供指导，确保品牌传播的专业性和规范性。
二是利用先进的VR全景技术，打造线上虚拟品牌体验馆，让消费者更加直观地了解品牌故事、产品特色及企业文化，提升品牌知名度与美誉度。

三是瞄准市场持续做好域外主销区农产品品牌宣传推介活动，持续扩大我省农产品品牌市场影响力和占有率。
四是积极借助高端媒体的公信力提升吉林农业品牌的美誉度和影响力，在中央电视台黄金时段投放农业品牌宣传广告，在新华网等中直权威媒体上发布农业品牌建设相关报道。
五是积极开展扩大农产品系列宣传营销推流活动，力争推动农产品销量爆发式增长，持续挖掘成长性好的电商平台机构，推动企业实现跨越式发展。

三、支持标准
根据确定支持项目的市场平均价格进行测算，结合评审结果，确定各项目支持标准。
四、实施要求

（一）规范资金管理。严格执行财政专项资金管理办法，专款专用，严禁挤占挪用；细化预算编制，明确支出标准及范围，确保资金使用合规透明。

（二）强化过程管控。实时跟踪项目执行情况，通过核查、数据比对等方式防范风险，对偏离目标的项目及时纠偏。

（三）注重绩效导向。以品牌知名度提升、市场份额增长、企业效益改善为核心指标量化目标。
五、监管措施

（一）‌采购监管‌。按照《政府采购品目分类目录》和《吉林省农业农村厅经费管理办法》等相关要求，对各个标段开展项目采购。‌采购方式以公开招标、竞争性谈判和单一来源为主。省农业农村厅与项目实施单位需签订服务合同，明确服务标准。
（二）实施监管。项目实施单位在执行过程中，省农业农村厅对合同履约情况、项目实施进展进行定期跟踪，及时发现并解决执行中的问题，确保项目按计划推进。项目实施单位需定期提交进展报告，包括资金使用明细、阶段性成果等。
（三）‌验收监管。‌项目实施完成后，项目实施单位要对项目成果进行验收，并将项目成果和验收结果提交省农业农村厅。省农业农村厅组织验收，核实项目是否达到预期目标和合同要求，确保验收程序规范。不符合合同要求的责令限期整改并重新组织验收，整改后仍不符合要求的，予以拒收。

（四）绩效监管。在项目申报阶段明确可量化的绩效目标，定期开展绩效评价，对照申报阶段的绩效目标，定期评估项目产出和效益，分析偏差原因并提出改进建议。
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